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Dulciurile au dominat ecranele in luna septembrie. Brandul Kinder conduce topul investitiilor
publicitare.

Bucuresti, 11 octombrie 2023: Producdtorii de dulciuri investesc sume uriase in publicitatea produselor
lor. In luna septembrie, brandul Kinder, parte a grupului Ferrero Romania, a dominat piata de
publicitate. Conform rezultatelor analizei de monitorizare a reclamelor, realizate de mediaTRUST in
perioada 1-30 septembrie 2023, Penny a ocupat locul secund, in timp ce Catena s-a clasat pe pozitia a
treia.

Conform datelor furnizate de Admonit, platforma mediaTRUST pentru monitorizarea reclamelor, in
intervalul monitorizat s-au difuzat peste 570.000 de spoturi publicitare iar cheltuielile totale de publicitate
au fost de peste 796 milioane euro rate card.

Este important sa subliniem ca aceste cifre reprezinta cheltuielile calculate pe baza tarifelor de publicitate
(rate card) specifice fiecarui mediu de promovare, fara a lua in considerare discounturile, reducerile sau
alte oferte speciale acordate individual de catre advertiseri. Prin urmare, valoarea cheltuielilor reflectata

.....

negocieri comerciale sau avantaje comerciale specifice oferite de medii de promovare.

n perioada 1 - 30 septembrie 2023, Kinder, sub umbrela Ferrero Romania, a investit 15,9 milioane de euro
in campanii publicitare si ocupa pozitia de lider in ceea ce priveste cheltuielile de publicitate, cu un total
de 8.049 de reclame difuzate in perioada mentionata. Brandul a adoptat o abordare strategica in ceea ce
priveste canalele de promovare, concentrandu-se exclusiv pe reclamele TV. Aceasta decizie poate fi
interpretata ca un indiciu ca reclamele TV sunt percepute ca fiind cea mai eficienta modalitate de a starni
simturile asociate consumului de produse dulci. Cele mai promovate au fost batoanele de ciocolatd, pentru
care s-au inregistrat nu mai putin de 2.368 de spoturi.

Cea mai semnificativa expunere mediatica s-a Tnregistrat pe canalul N24, unde au fost transmise 1.820 de
spoturi publicitare, Tnsumand un rate card de 6,2 milioane euro, urmat de National TV cu 825 de reclame
difuzate.

Lantul de supermarketuri Penny, parte din grupul Rewe, continua sa se mentina in topul brandurilor cu
cele mai mari cheltuieli in publicitate, alocand un buget considerabil de 14,3 milioane de euro (rate card)
pentru a-si promova produsele. in luna septembrie au fost difuzate un total de 9.421 de reclame la radio,
televiziune si in presa scrisa, ceea ce Tnseamna ca publicul din Romania a fost expus in medie de 314 ori
pe zi la spoturile publicitare Penny. Spotul “Toti fotbalistii mari au fost candva mici | Liga Punctelor PENNY”
a fost cel mai difuzat in cursul lunii septembrie, aproximativ de 32 de ori/zi.

Catena a alocat un buget de 12,87 milioane euro in luna septembrie campaniilor sale publicitare, avand
difuzate 10.172 de sporturi la televiziune si presa scrisa. Dintre acestea, 10.169 de spoturi au fost difuzate
la TV, cele mai multe pe B1 TV, unde au fost transmise 1.115 reclame cu investitii de peste 660.000
euro/rate card. Totusi, brandul a ales sa investeasca cel mai mult in publicitate la TVR 1, peste 1,7 milioane



medialRUST

euro/rate card prin difuzarea a 884 de reclame in luna septembrie. De asemenea, Catena a ales sa se
promoveze si in presa scrisa, cu 3 reclame.

Lidl, retailerul din cadrul grupului german Schwarz, a ocupat locul patru in topul cheltuielilor de publicitate
in luna septembrie, cu un buget estimat de 12,79 milioane de euro. Cu o strategie publicitara bine pusa la
punct care a inclus toate canalele media disponibile - radio, televiziune si presa scrisa - Lidl a difuzat un
total de 9.090 de spoturi.

Dintre acestea, 76 de spoturi, evaluandu-se la aproximativ 313.000 euro conform tarifelor standard, au
fost plasate Tn presa scrisa. La radio, Lidl a transmis 2.929 de spoturi, cu investitii de peste 1,3 milioane de
euro, iar la televizor a obtinut cea mai mare expunere, cu 6.085 de spoturi difuzate si investitii de 11,1
milioane euro/rate card.

Profi coboard pe locul cinci, cu un buget de publicitate in valoare de 11 milioane de euro (rate card). In
cadrul acestui buget, au fost difuzate 12.374 de reclame la televiziune si radio. Retailerul devine astfel
brandul cu cele mai multe spoturi difuzate si in cursul lunii septembrie.

in septembrie, eMag.ro s-a impus in topul celor mai active branduri, cu un buget de 10,77 milioane de
euro alocat pentru campaniile publicitare. Alegand o strategie ce se concentreaza pe publicitatea televizata
si radio, eMag.ro si-a axat atentia pe eficacitatea acestor canale de comunicare, investind aproximativ 9
milioane de euro in publicitatea TV si 1,7 milioane de euro in cea radio. La televizor, brandul aloca
aproximativ 1,3 milioane de euro pentru spoturile difuzate pe Pro TV, prin difuzarea a 401 reclame.

Suplimentele alimentare din portofoliul Secom, intra in top 10 cu o strategie concentrata pe televiziune si
radio iar eforturile de promovare ale brandului au culminat prin difuzarea a nu mai putin de 5.982 de
spoturi publicitare si un buget estimat la 10,35 milioane euro conform tarifelor standard. S-au promovat
vitamine, suplimente alimentare, suplimente pentru imbunatdtirea memoriei si concentrarii, pentru
protectia ficatului iar cele mai ridicate cheltuieli cu publicitatea au fost la canalul N24, in valoare de 3
milioane euro rate card, prin difuzarea a 825 de spoturi.

Topul continua cu un alt retailer, Carrefour, care a directionat un buget semnificativ, de peste 8,3 milioane
de euro (conform rate card) pentru a sprijini eforturile de promovare. Cu un total de 7.082 de spoturi
publicitare difuzate, brandul a avut cele mai multe spoturi difuzate la radio ZU.

Farmacia Dr. Max se mentine ca un brand concentrat exclusiv pe strategiile de publicitate la radio si
televiziune. Cu un generos buget publicitar estimat la 8,19 milioane de euro (conform rate card) si un total
de 5.777 spoturi difuzate in luna septembrie, acesta ocupa pozitia a noua in ierarhia brandurilor cu cele
mai mari cheltuieli de publicitate. Pro Arena este postul TV care a gazduit cel mai mare numar de spoturi
ale Farmaciei Dr. Max, cu 620 de difuzari, in timp ce la radio, Magic FM a transmis cele mai multe reclame
ale brandului, in total 213.

Topul din luna septembrie se incheie cu un alt retailer, Kaufland. Brandul a investit un total de 8,12
milioane de euro (rate card) in cheltuieli de publicitate si a difuzat 7.799 spoturi in aceasta perioada,
promovandu-se pe TV dar si la radio.
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CELE MAI ACTIVE BRANDURI iN SEPTEMBRIE 2023

Cheltuieli publicitate 1-30 septembrie Radio, TV, Presad scrisd
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Analiza aduce in prim-plan o perspectiva asupra tendintelor dominante in promovarea brandurilor.
Brandurile, de la producatorii de dulciuri la lanturile de supermarketuri si industria farmaceutica, Tsi
ajusteaza strategiile in concordantda cu schimbarile rapide ale preferintelor consumatorilor. Alegerea
brandului Kinder de a intensifica campaniile publicitare in aceasta perioada, coincizand cu inceputul scolii,
ilustreaza capacitatea de a se adapta la cerintele pietei si de a valorifica oportunitatile sezoniere. Totodata,
trecerea evidentd catre canalele digitale, cu accent pe televiziune si radio, evidentiaza importanta
adaptabilitatii si inovatiei intr-un mediu competitiv dinamic. Aceste strategii integrate cu comportamentul
schimbator al consumatorilor, devin cheia pentru un succes durabil in peisajul publicitar in continua
evolutie.

Metodologie:

Raportul a fost elaborat pe baza datelor obtinute din monitorizarea reclamelor Admonit mediaTRUST in
perioada 1 — 30 septembrie 2023. Studiul a inclus reclamele brandurilor din media difuzate la radio, TV si
presa scrisa. Cheltuielile prezentate n raport sunt conform tarifelor de lista oficiale ale fiecarui mediu, fara
a include reduceri. Admonit permite monitorizarea campaniilor publicitare in timp real, inclusiv
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identificarea noilor spoturi si urmarirea cheltuielilor publicitare in functie de categorii si marci de produse
detaliate.

Despre mediaTRUST

mediaTRUST Romania, este cea mai mare companie de monitorizare media din Romania. Avand cea mai
indelungata experienta pe piata (peste 20 ani) si cel mai vast portofoliu de clienti (peste 600 clienti Th anul
2023), mediaTRUST Romania s-a afirmat ca element esential n industria sa si este recunoscuta drept un
reper al domeniului. Din anul 2004 a devenit membru al FIBEP (Federation Internationale des
Bureauxd'Extraits de Presse) dezvoltand parteneriate in peste 15 tari din Europa Centrala si de Est prin
care oferd acces la informatiile aparute zilnic in mass media (presa scrisa, radio, TV, online si social media).
Membru al organizatiilor autohtone de profil, BRAT (Biroului Roman de Audit Transmedia) si ARMA
(Asociatia Romana pentru Masurarea Audientelor) din 2014, mediaTRUST Romania aduce in prim-plan
servicii premium si utilizeaza tehnologii de monitorizare si analiza media de ultima generatie.



